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EL MAYOR CENTRO COMERCIAL Y DE OCIO DE EUROPA

Belloch reitera que Puerto
Venecia creara 4.000 empleos

- © El complejo recibio
6 millones de visitas
en el 2010y ha creado
1.000 puestos fijos

© Serauna
«locomotora
econdmica», prevé
Nicholas Hodson
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, uerto Venecia se vistié
ayer de gala para esceni-
ficar la finalizacién de
las obras de excavacién
de uno de los elementos mds ca-
racteristicos del recinto: su lago.
Diez mil metros cuadrados que
formardn parte intrinseca del
complejo y donde los visitantes
podrdn realizar todo tipo de act-
vidades: desde navegar hasta ha-
cer surf, . .

El alcalde de Zaragoza, Juan Al-
berto Belloch, celebré ayer que el
complejo, cuya apertura comple-
ta estd prevista para octubre del
2012, baya creado ya 1.000 pues-
tos de trabajo y-recibiera el pasa-
do afio mds de 6 millones de per-
sonas. Unas cifras que, segtin el
alcalde, se tultiplicardn cuando

el complejo fincione a pleno ren- v

. dimiento. En concreto, se prevé
que Puerto'Venecia genere alre-
dedor de «4.000 empleos fijos» y
la afluencia de visitantes ronde
los 10 millones a finales del 2012.
Si bien, el objetivo es alcanzar, a
medio plazo, los 20 millones
anuales {es decir, se pretende cua-
druplicar la afluencia). De esta
forma, Puerto Venecia se conver-
tird en el mayor centro comercial
y de ocio de Europa.

»» Belloch y Hodson (a la derech:
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Mas de 300
operarios trabajan
en el acabado

de los edificios

»» L os responsables de
Puerto Venecia seiialaron
ayer que las obras del com~
plejo avanzan a buen ritmo
gracias a los mas de 300 ope-
rarios gue en estos momen-
tos finalizan los trabajos de
albafiileria asi como las cu- |
biertas y fachadas de los dis-
tintos edificios. También se
avanza en la fachada de Pri-
mark, la marca de moda que
ha de ser una de las insignias
del centro, y que estara total-
mente cubierta de zinc.

a),

y yer en Puerto Venema.

Belloch y el responsable de Bri-
tish Land (propietaria del 50% de
Puerto Venecia), Nicholas Hod-
son, fueron las cabezas visibles de
1a escenificacién del acto. Ambos,
junto con un nUIMeroso grupo de
representantes institucionales y
empresariales, vertieron simboli-
camente las primeras gotas de
.agua que albergard el lago. Be-
lioch afirmé que Puerto Venecia
«es un proyecto de ciudad, que
genera riqueza y empleo, que
asume las dltimas tendencias in-
ternacionales en este tipo de cen-
tros, que transmite al exterior
confianza y que da coherendia y
credibilidad a nuestra ambicién
permanente de ser capital
econdémica, comerdial y de servi-
cios del valle medio del Ebro». Por
su parte, Hodson destacé que el
centro pretende convertirse en
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«locomotora econémica y refe-
rencia» del noreste de Espafia.

Con una inversién superior a
los 1.000 millones de euros, las
obras de Puerto Venecia se han
divido en dos fases. La primera es
el parque comercial, que abrié
sus puertas en el 2008. En ella
estdn-instaladas ya empresas co-
mo IKEA, Leroy Merlin, Media
Markt o Porcelanosa. Por su par-
te, la fase final, que incluye la ga-
leria de moda, las zonas de odio,
aventura'y deporte en torno al la-
g0, es.la que estd prevista que se
inaugure en el 2012. Previsiones
que, a mas de un visitante, pare-
cieron no convencerle del todo:
«Yo atin lo veo muy verdes, dijo
uno a la salida de la pequefa visi-
ta guiada. «Pues tenfas que haber-
lo visto hace un afio», le respon-
did, entre risas, otro. =
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