% CANAL DE NOCHE Ocio a todas horas.
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L‘,EI pargue que se inaugurd en 2008
“ya se ha convertido en destino co-
mercial de referencia en Aragdn. Re-
cientemente, el Parque Comercial
Puerto Venecia fue galardonado en
su categoria por la Asociacién Espa-
fola de Centros Comerciales. El se-
creto de su éxito se debe a diversos
factores: retine la mayor seleccion
de productos especializados, alber-
ga a las marcas lideres por sector y
ofrece un inmejorable acceso por ca-
rretera, con salidas directas desde el

_cercery cuarto cinturdn.

“* Ademas, dispone de inigualables
infraestructuras y servicios y ofrece
mas de 4.000 plazas de parquin gra-
tuito distribuidas equitativamente,
lo que permite aparcar en la misma
puerta de los establecimientos. A los
que no les apetezca llegar hasta alli
conduciendo su propio coche, tienen
autobuses urbanos gue les acercan
hasta el recinto y a los mas pegue-
fios estan dedicadas las tres zonas
infantiles supervisadas gratuitas ubi-
cadas en lkea, Leroy Merlin vy la ge-

_rencia del parque.

El parque comercial ya es un refe-
rente regional que ofrece la mayor
concentracién de marcas de renom-
bre internacional: lkea, Leroy Merlin,
Media Markt, Porcelanosa, Casa,
Conforama, Darty, Decathlon, Tuco,
La Quarta, Maisons du Monde, Salo-
ni, Mega Miré, Mc Donalds, Hygena,
Keria, Visionlab y la recientemente
incorporada Kiabi. Todas ellas, gran-
-las superficies en hogar, decoracion,
electrénica, bricolaje, moda y dptica
que se pueden encontrar en un solo
destino. Un 20% de sus visitantes
proceden de regiones colindantes a
Zaragoza.
Por su disefio v ubicacién, junto a
.Jos Pinares de Venecia, y a 10 minu-

tos del centro de Zaragoza, resulta.

increiblemente agradable y muy cé-
modo para ir de compras. El parque

“tiene un disefio lineal. En una ancha
avenida, se distribuye toda la oferta
en un inigualable entorno rodeado
<le zonas verdes y ajardinadas. Ade-
mas, incorpora amplios escaparates
bajo una amplia

marquesina que le  EL PARQUE INCLUYE
TRES ZONAS INFANTILES
Jbiénincluyetres zo- Y OFRECE TODOS LOS

dan un aspecto de
centro ciudad.
El parque tam-

nas infantiles su-

pervisadas y ofrece SABADOS TALLERES PARA

todos los sabados

salleres infantiles  LOS MAS PEQUENOS

Monografico especial

DESTINO DE REFERENCIA
.- COMPRAS Y DEPORTE
EN PUERTO VENECIA

EL ESPACIO COMBINARA DE FORMA CREATIVA LA OFERTA
COMERCIAL Y DE OCIO, RECREACION Y AVENTURA. EL RECINTO
CONTARA CON UN LAGO PARA PRACTICAR ACTIVIDADES
ACUATICAS Y OTROS DEPORTES COMO LA TIROLINA

gratuitos para el disfrute de los mas
peguerios.

EL PROVECTO SIGUE La segunda fase
del proyecto continta su construc-
¢idn, como ya se anuncio a princi-
pios de este afio. Desde |la Z40 ya se
pueden apreciar los avances en al-
banileria, estructuras y fachadas de
esta fase gue incluye galeria de mo-
da con el edificio de El Corte Inglés
y las zonas de ocio, aventura y de-

porte en torno al lago. Los trabajos’

avanzan segln lo previsto de cara a
sU inauguracién en otofio de 2012,
Una vez finalizado, Puerto Venecia
contara con la mejor seleccion de
moda, ocio, aventura y deporte de
Espana.

Con un establecimiento de El Cor-
te Inglés de 40.000 m: (SBA) como
locomotora principal, la galeria de
moda reunird la mejor seleccién de
marcas de Espafa (muchas de ellas
nuevas para la region). Asi la galeria
sera un destino obligado para los
amantes de la moday contara conla
oferta adecuada para todos los gus-
tos y bolsillos.

0CIO Y AVENTURA El agua sera uno de
|os principales protagonistas de es-
te centro gue contara con un lago

navegable de 10.000 metros cua-

drados. Al sur del lago se creara una
zona que albergara |a primera ola es-
tatica de surf de Es-
pafa. Navegar, bar-
cas de remo, tirolina,
‘water balls' y surf
seran algunas de las
actividades que se

estas instalaciones.
Esta oferta confor-
mara el centro.co-

4 VARIEDAD Vista aérea del canal y acceso a la galeria de moda.

podran practicaren

@ LEROY MERLIN Es ofro de los
establecimientos de Puerto Venecia.

@ IKEA Todo para él hogar.

CENTROS COMERCIALES

- ULTIMAS INCORPORACIONES
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KIAB Y DECATHLON, LAS

ENMODA Y DEPORTE

KIABI

ES LA SEGUNDA
TIENDA QUE
LA MARCA
ABREEN LA
COMUNIDAD

% MODA DEPORTIVA Equipacion
para el deporte en Decathlon.

El nuevo centro de Kiabi en Puerto
Venecia abrid sus puertas el pasado
mes de febrero. Esta es la segunda
tienda de la marca en la Comunidad
aragonesa dedicada a la venta de
moda con una superficie total de
1.343 mz, y que da trabajo a 20
personas. Del total de la superficie
del nuevo Kiabi, la sala de ventas de
|a tienda tiene aproximadamente
1100 m2, a los que se puede acceder
por la entrada principal de la tienda
que se sittia dentro del Parque
Comercial Puerto Venecia, al lado de
Maisons du Monde y enfrente de
Leroy Merlin.

BUENOS PRECIOS La tienda lider en
moda infantil ofrece cada dos:
semanas una seleccion de articulos a
‘precios rotos'. Kiabi proporciona a
cada uno la moda con la que suefia a
los precios que desea. La
multinacional fue fundada en 1978 en
Francia y es lider alli de las grandes
superficies especializadas en textil.
En Espaiia también esta en el ‘top
ten’ en cuota de mercado.

% AMPLITUD
£l establecimiento de Kiabi
¢cuenta con una superficie de
1342 metros cuadrados.
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4 LA NUEVA RESTAURACION imagen del Café del Lago.

mercial y de ocio
activo con la ma-
yorvariedad y cali-
dad de actividades
de entretenimien-
to, ocio y aventura
de Espania.

La zona de de-
portes de Puerto
Venecia estara
preparada para
acoger la practica
de otros actividades de exterior, co-
mo la tirolina. El drea dedicada a la
practica deportiva se sittia en la zo-
na sur del lago que ya cuenta con
Decathlon (inaugurado el verano
pasado) como locomotora princi-’
pal. Arropado por los pinares de Ve-
neciay las amplias extensiones ver-
desincluidas enel complejo, suen-
tornoinvita al paseo y el disfrute de
la naturaleza. '

RESTAURACIGN Su oferta comercial
y de ocio activo se completa con la-
mejor seleccién de restaurantes
aptos para los paladares mas exi-
gentes. Esta oferta distribuida en
tornoal lago incluira una amplia se-
leccién de restaurantes, cafés y ba-
res para todo tipo de gustos..

El centro contara con marcas li-
deres en su sector como: El Corte
Inglés, Primark, Decathlon, Cinesa
vy muchas otras que iran desvelan-
do en préximas fechas. Todos es-
tos ingredientes hacen que Puerto
Venecia esté considerado en el sec-
tor como el complejo de ocio v co-
mercio mas atractivo de Europa en
estos momentos y que, ademas,
responda fielmente a las nuevas
tendencias y habitos de consumo
creando una experiencia Unica en
cada visita.

El espacio combina de manera
creativa la oferta comercial y de
ocio, recreacion y aventura y esta
es una apuesta gue ya esta obte-
niendo una inmejorable respuesta
del publico. Solo en 2010, el recin-
torecibié a 6.000.000 visitantes y
se ha consolidado como el destino
preferido de compras en la regidn.

Y es que ademas Puerto Vene-
cia es un proyecto de enormes di-
mensiones que esta sirviendo de
revulsivo para la economia local.
Con una inversion para esta ultima
fase de més de 400 millones de eu-
ros, ya ha generado mas de 1.000
empleos y una vez finalizado em-
pleara a mas de 4.000 personas. l
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Mar de lo que pueder imaginar
Puerto Venecia en Zaragoza seré el mayor y mas novedoso Centro Comercial y de
Ocio de Espaia. (206000 m2 de SBA )

El Parque Comercial retine las mejores marcas del sector como IKEA, Leroy Merlin,
Media Markt, Porcelanosa, Decathlon, Tuco, Casa Alberto, Conforama, MegaMirg,
McDonald s, La Quarta, Casa, VisionLab, Saloni, Hygena, Keria, Kiabi, Maisons du
Monde o Darty. Ademas ya dispone de inmejorables accesos desde la Z30 y la Z40,
que lo conecta con cualquier punto de la ciudad en tan solo 10 minutos. Con mas de
4000 plazas de parking gratuito, ya recibe 6 millones de visitantes al afio.

En torno a un lago de 10000m?, la galeria de moda y el complejo de ocio contara

con locomotoras como El Corte Inglés, Primark, Toys "R” us, Cinesa, Wave House
“urban surfing” (primer centro en Europa) y otras grandes marcas nacionales e
internacionales. '

Avda. Puerto Venecid, s/n 50021 Zaragoza (Espafia)
T. (+34) 976 482 250 F.(+34) 976 236 568
info@puertoveneciacom wwwpuertoveneciacom
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